
Letno srečanje 
deležnikov v turizmu

Kulturni center Laško, 13. 2. 2024



Program
16.00 – 16.15 Pozdrav župana

Marko Šantej (Občina Laško)

16.15 – 16.30 Ključne smernice Strategije razvoja 
slovenskega turizma

Dubravka Kalin (Direktorat za turizem, MGTŠ)

16.30 – 16.45 Pomen trajnosti v aktivnostih Slovenske 
turistične organizacije

Maša Klemenčič (STO)

16.45 – 17.15 Destinacija Laško v 2023 in načrti za 
2024

Tina Belej (STIK Laško)



Program

17.15 – 17.30 Podelitev certifikatov kakovosti KBZ 
Okusiti Laško

Marko Šantej (Občina Laško)

17.30 – 17.45 Odmor s pogostitvijo

17.45 – 19.15 Umetna inteligenca v turizmu

Aleš Pevc (Tehnološki park Ljubljana)

19.15 – 19.30 Razprava



Marko Šantej

Župan Občine Laško



Podpis zelene 
zaveze 
slovenskega 
turizma

S podpisom Zelene 
zaveze slovenskega 
turizma sprejemamo 
10 trajnostnih načel, 
s katerimi se 
zavezujemo k 
trajnostnemu delovanju 
in nenehnemu 
prizadevanju za 
izboljšave.



Inspiring you to go your own way.

STRATEGIJA SLOVENSKEGA TURIZMA,
ZAKONODAJA,

RAZPISI

Dubravka Kal in  Direktorat  za  tur izem,  MGTŠ

SREČANJE  DE LE ŽN I KOV  V  T UR I ZMU ,  L a š k o ,  1 3 . 2 . 2 0 2 4



IZ
Z

IV
I Nizka dodana 

vrednost

Ponudba zaostaja

za obljubo zelene 

butične Slovenije

Visoka 

sezonskost

Pomanjkanje 

avtentičnih (kulturnih) 
elementov v turistični ponudbi 

in podobi (urejenost ambienta)

Slovenija zelo omejeno 

nagovarja zahtevnejše 
segmente in                               

ciljno trži izven poletja

Zaostajanje v 

mednarodni 

konkurenčnosti

Kadri 
(obseg, kompetence, 

pogoji)

Porušeno ravnotežje 

turizem- okolje-prebivalci                    
(koncentracija, intenziteta,                

nosilna zmogljivost)

Učinkovitost 

upravljanja 
(na destinacijski in podjetniški ravni) in
prešibko podatkovno podprto 

odločanje

Odvisnost turizma od 

drugih dejavnosti 
(povezovanje in sinergije znotraj 

panoge in med sektorji)

Podnebna, zdravstvena, 

varstvena in druga             

globalna tveganja

Trendi

v novi normalnosti 

1 2 3

4 5 6

7 8 9

10 11 12

IZZIVI SLOVENSKEGA TURIZMA ob pripravi 

strategije



SCENARIJ RAZVOJA SLOVENSKEGA TURIZMA

MANJ 

JE VEČ 

„Butično“

VEČ IN 

ŠE VEČ 

„Množično“

NEKAJ VEČ IN 

VELIKO BOLJE

„Uravnoteženo“

Zaostajanje v kvantitativni 

rasti ob popolnem 

osredotočenju na kakovost in 

dodano vrednost

Nadaljnje pospeševanje 

kvantitativne rasti ob stagnaciji 

ali zaostajanju kakovosti

Zmerna kvantitativna rast ob 

pospešeni rasti kakovosti in 

dodane vrednosti

SCENARIJ 1 SCENARIJ 2 SCENARIJ 3



ZELENA BUTIČNOST. 
Manjši odtis. Večja vrednost za vse
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VIZIJA SLOVENSKEGA 

TURIZMA 2028
Razvijamo uravnotežen zelen butični turizem
višje kakovosti in z manjšim odtisom ter z
bolj smelo izraženo kulturno identiteto in
lokalnim karakterjem.

Smo dobri in ponosni gostitelji ter
skrbni upravitelji in varuhi naše narave,
kulturne identitete in skupnosti.

Za zadovoljne prebivalce,
motivirane podjetnike in zaposlene
ter navdušene obiskovalce.
In za naše zanamce.

POSLANSTVO
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NALOŽBE in 

PODJETNIŠKO 

OKOLJE

JAVNA 

INFRASTRUKTURA

in DEDIŠČINA 

ZA TURISTIČNI 

AMBIENT 

SLOVENIJE

ČLOVEŠKI VIRI 

ZA DVIG 

DODANE 

VREDNOSTI

TRAJNOST in 

ZELENA 

SHEMA 

SLOVENSKEGA

TURIZMA

DOSTOPNOST 

in MOBILNOST

UPRAVLJANJE 

DESTINACIJ in 

POVEZANOST 

TURIZMA

PRODUKTI in 

TRŽENJE

DIGITALNA 

PREOBRAZBA 

SLOVENSKEGA 

TURIZMA

USMERITVE 

POLITIKE NA 

ZAKONODAJNEM 

IN FINANČNEM 

PODROČJU

INSTITUCIONALNI 

OKVIR in 

HORIZONTALNO  

MEDRESORSKO 

UPRAVLJANJE/ 

USKLAJEVANJE 

POLITIK

KLJUČNE POLITIKE (7)

HORIZONTALNE POLITIKE (3)

3 4 5 6 7

8 9 10



Slovenska turistična organizacija (STO)

PERSPEKTIVNE
DMO 

Občine, partnerji

M O D E L  D E S T I N A C I J S K E G A  U P R AV L J A N J A  

▪ Strategija, akcijski načrt, 

evalvacije

▪ Dogovor, nosilec, ekipa

▪ Minimalno ustanovitelji 

100.000 €

▪ Vzpostavljanje in zagon 

turistične ponudbe

VODILNE

DMO

REGIJSKE 
DMO 

▪ Strategija, akcijski načrt, 

evalvacije

▪ Samostojna pravna oseba

▪ Minimalno ustanovitelji 

250.000 €

▪ Razvoj turistične ponudbe, 

upravljanje turističnih tokov, 

rast kakovosti storitev in 

dodane vrednosti

▪ Strategija, akcijski načrt, 

evalvacije

▪ Samostojna pravna oseba

▪ Minimalno ustanovitelji 

200.000 €

▪ Razvoj regijske ponudbe in 

produktov, promocija na 

mednarodnih trgih

Občine, partnerji
Vodilne DMO, 

občine, partnerji

Prehodno obdobje: formalen status vodilnih DMO do konca 2023 zamrznjen, na terenu teče prilagajanje; od 1.1. 

2024 dalje uveljavitev registra DMO (STO), 2025 predvidoma prvi razpis za razvoj destinacij

Pretok informacij, 

usmerjanje in pomoč

Pretok informacij, 

usmerjanje in pomoč, 

partnerstvo

Pretok informacij, usmerjanje in 

pomoč partnerstvo, 

programsko usklajevanje



POVEZOVANJE - EDINA POT DO USPEHA 
Nujno je sodelovanje in povezovanje občin 
(destinacij) pri razvoju turistične ponudbe, saj 
turistov ne zanimajo meje občin, temveč celovito 
turistično doživetje.

Smiselna geografska, programska, prometna, 
zgodovinska povezanost, skupni turistični produkti, 
zaokrožena območja ter pripravljenost sodelovanja in 
financiranja skupnega programa.

Primeri dobrih praks: Julijske Alpe, Bela krajina, Brda
idr.



• MGTŠ skrbi za ugodno poslovno okolje in 
ustrezen zakonodajni okvir, pomagamo s 
finančnimi spodbudami  (javni razpisi za 
prestrukturiranje gorskih centrov, za vlaganje v 
nastanitveno infrastrukturo višje vrednosti, 
vlaganja v javno turistično infrastrukturo) 
(sofinancirano iz evropskih skladov React EU in 
NOO); 
• Javni razpis za destinacijske organizacije (sof. iz

EKP) bo objavljen v letu 2024.

SODELOVANJE 



1. Bled

2. Kranjska Gora

3. Bohinj

4. Dolina Soče

5. Radovljica

6. Kranj

7. Cerkno

8. Maribor – Pohorje

9. Rogla – Pohorje

10. Zgornja Savinjska 

dolina

11. Koroška

1. Portorož/Piran

2. Izola

3. Koper

4. Ankaran

5. Zeleni kras (Kras)

6. Škocjanske jame, 

Lipica, Štanjel (Kras)

7. Nova Gorica in 

Vipavska dolina

8. Brda

1. Pomurje

2. Podčetrtek

3. Ptuj

4. Rogaška Slatina

5. Laško

6. Dobrna

7. Celje

8. Velenje, Topolšica

9. Dolenjska

10. Čatež in Posavje

1. Ljubljana

2. Kamnik

3. Cerklje na 

Gorenjskem

4. Kočevsko

5. Bela krajina

6. Škofja Loka in Idrija

MEDITERANSKA & 
KRAŠKA 

SLOVENIJA

ALPSKA
SLOVENIJA

Strategija trajnostne rasti 
slovenskega turizma 2017-2021

(MGRT, oktober 2017)

11 10 6

TERMALNO 
PANONSKA
SLOVENIJA

LJUBLJANA &
OSREDNJA
SLOVENIJA

PARTNERJI NA DESTINACIJSKI RAVNI

36
DESTINACIJSKIH 

PARTNERJEV

(DMO-ji)

98%
VSEH 

PRENOČITEV

8
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2 občine, s katerimi želi jo biti vključeni regijski DMO    2 A

Ajdovščina

Beltinci

Bled

Bohinj

Borovnica

Bovec

Brda
Brezovica

Brežice

Tišina

 elje

 erklje na  orenjske 

 erknica

 erkno

Črenšovci

Črna na Koroške 

Črno elj

Destrnik

Divača

Dobrepolje

Dobrova Polhov  radec

Dol pri Ljubljani

Do žale

Dornava

Dravograd

Duplek

 orenja vas Poljane

 orišnica

 ornja Radgona

 ornji  rad

 ornji Petrovci

 rosuplje

Šalovci

 rastnik

 rpelje Kozina

Idrija

Ig

Ilirska Bistrica

Ivančna  orica

Izola

Jesenice

Juršinci

Ka nik

Kanal

Kidričevo

Kobarid

Kobilje

Kočevje

Ko en

Koper

Kozje

Kranj

Kranjska  ora

Krško

Kungota

Kuz a

Laško

Lenart Lendava

LitijaLjubljana

Ljubno

Ljuto er

Logatec

Loška dolina

Loški Potok

Luče

Lukovica

Majšperk

Maribor

Medvode

Mengeš

Metlika

Mežica

Miren Kostanjevica

Mislinja

Moravče

Moravske Toplice

Mozirje

Murska Sobota

Muta

Naklo

Nazarje

Nova  orica

Novo  esto

Odranci

Or ož

Osilnica

Pesnica

Piran

Pivka

Podčetrtek

Podvelka

Postojna

Preddvor

Ptuj

Puconci

Rače Fra 

Radeče

Radenci

Radlje ob Dravi

Radovljica

Ravne na Koroške 

Ribnica

Rogašovci

Rogaška SlatinaRogatec

Ruše

Se ič

Sevnica

Sežana

Slovenj  radec

Slovenska Bistrica

Slovenske Konjice

Starše

Sveti Jurij ob Ščavnici

Šenčur

Šentilj

Šentjernej

Šentjur

Škocjan

Ško ja Loka

Ško ljica

Š arje pri Jelšah

Š artno ob Paki

Šoštanj

Štore

Tol in

Trbovlje

Trebnje

Tržič

Turnišče

Velenje

Velike Lašče

Vide 

Vipava

Vitanje

Vodice

Vojnik

Vrhnika

Vuzenica

Zagorje ob Savi

Zavrč
Zreče

Železniki

Žiri

Benedikt

Bistrica ob Sotli

Bloke

Braslovče

 ankova

 erkvenjak

Dobje

Dobrna

Dobrovnik

Dolenjske Toplice

 rad

 ajdina

 oče Slivnica

 odoš

 orjul

Jezersko

Ko enda

Kostel

Križevci

Lovrenc na Pohorju

Markovci

Miklavž na Dravske  polju

Mirna Peč

Oplotnica

Podlehnik

Polzela

Prebold

Prevalje
Razkrižje

Ribnica na Pohorju
Selnica ob Dravi

Sodražica

Solčava

Sveta Ana

Sveti Andraž v Slov. goricah

Še peter Vrtojba

Tabor

Trnovska vas

Trzin

Velika Polana
Veržej

Vransko Žalec

Žetale

Žirovnica

Žuže berk

Š artno pri Litiji

Apače

 irkulane

Kostanjevica na Krki

Makole

Mokronog Trebelno

Poljčane

Renče Vogrsko

Središče ob Dravi

Straža

Sveta Trojica v Slovenskih goricah

Sveti To až

Š arješke Toplice

 orje

Log Drago er

Rečica ob Savinji

Sveti Jurij v Slovenskih goricah

Šentrupert

Mirna

Ankaran

Povezovanje v regijske DMO

DEŽELA  ELJSKA

PARTNERSTVO ZA POHORJE

DESTINA IJA ŠTAJERSKA

SKUPNOST JULIJSKE ALPE

ZAHODN

A 

SLOVENI

JA

SAŠA

(SAVINJSK

A+ŠALEŠK

A)

EXPANO –

DOŽIVI POMURJE

RE IJSKA TURISTIČNA ZVEZA KUM

RDO 

POSTOJNSKA 

JAMA- ZELENI 

KRAS

OSREDNJA SLOVENIJA Z 

LJUBLJANO

POTI 

MIRU 

OD ALP 

DO 

JADRAN

A

LOGARSK

A DOLINA 

/ KSA

KOROŠK

A

ČATEŽ IN 

POSAVJE

LOVE 

ISTRIA
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Potencialna sidrišča za regijske DMO
SAVINJSKA 

(CELJE, VELENJE)

OBSOTELJE in KOZJANSKO

NOVA GORICA, 

VIPAVA, KRAS in 

ZELENI KRAS



Razvojne spodbude v turizmu
Izvedeni javni razpisi

React EU
Prestrukturiranje gorskih 
centrov 

55,4 mio € / 9 projektov

Vrednost investicij: 

72 mio €

Nastanitvena 
infrastruktura višje 
kakovosti

5,1 mio € / 8 projektov

Vrednost investicij: 

28,5 mio €

NOO
Nastanitvena 
infrastruktura višje 
kakovosti

58 mio € / 58 projektov

Vrednost investicij: 

217 mio €

Javna turistična 
infrastruktura 

15,5 mio € / 58 projektov

Vrednost investicij: 

28,47 mio €

Nadgradnja Zelene 
sheme 

Razpisano: 1 mio €

Plan 2024 - 2025

Kohezijska ovojnica
Razvoj turizma v 

turističnih destinacijah

Turistične atrakcije in 

projekti ob objektih KD

Skupno načrtovano 
sofinanciranje: 

21,9 mio €

Skupna vrednost investicij: 346 mio €



Podprta javna turistična 
infrastruktura (NOO)

58 projektov po celi Sloveniji 



Priprava zakonodajnih sprememb
▪ Novelacija Zakona o gostinstvu
Definicija vrst gostinskih obratov in pogojev za njih 
Obveznost nudenja pitne vode iz omrežja gostom
Določitve glede obratovalnega časa, odprava prijave rednega 
Redefinicija kratkoročnega oddajanja nastanitve (sobodajalstva) v luči     
uravnoteženega pristopa 

▪ Nov Zakon o Kobilarni Lipica
Enovita organiziranost Kobilarne Lipica za izboljšanje gospodarjenja območja 
Kobilarne Lipice in večja vključitve načel korporativnega upravljanja
Vse z namenom razvoja Kobilarne Lipica in sinergij dediščine in turizma



Priprava zakonodajnih sprememb
▪ Novelacija Zakona o spodbujanju razvoja turizma

▪ Umestitev destinacijskih organizacij: vertikalno povezovanje
▪ Umestitev produktnih združenj 
▪ Umestitev Zelene sheme 
▪ Dodatne razvojne naloge STO
▪ Uvedba stopenjske turistične takse
▪ Redefiniranje turističnega vodenja v skladu s standardi



Inspiring you to go your own way.

POMEN TRAJNOSTI V 
AKTIVNOSTIH STO 

Maša Klemenčič, Slovenska turistična organizacija



Inspiring you to go your own way.

VSEBINA

2 .  A K T I V N O S T I  S L O V E N S K E  T U R I S T I Č N E  

O R G A N I Z A C I J E  V  L E T I H  2 0 2 4 - 2 0 2 5

3 .  P O M E N  T R A J N O S T N E G A D E L O V A N J A

1 .  T U R I Z E M  V S L O V E N I J I



Inspiring you to go your own way.

KDO SMO IN KAJ 
POČNEMO?
NAČRTUJEMO IN  IZVAJAMO TRŽENJE CELOVITE  TURIST IČNE 

PONUDBE SLOVENIJE  NA TUJ IH  IN  DOMAČEM TRGU T ER 

SKRBIMO ZA T RAJNOSTNI  RAZVOJ TURIZMA.

S L O V E N S K A  T U R I S T I Č N A R G A N I Z A C I J A



1. Bled

2. Kranjska Gora

3. Bohinj

4. Dolina Soče

5. Radovljica

6. Kranj

7. Cerkno

8. Maribor – Pohorje

9. Rogla – Pohorje

10. Zgornja Savinjska 

dolina

11. Koroška

1. Portorož/Piran

2. Izola

3. Koper

4. Ankaran

5. Zeleni kras (Kras)

6. Škocjanske jame, 

Lipica, Štanjel (Kras)

7. Nova Gorica in 

Vipavska dolina

8. Brda

1. Pomurje

2. Podčetrtek

3. Ptuj

4. Rogaška Slatina

5. Laško

6. Dobrna

7. Celje

8. Velenje, Topolšica

9. Dolenjska

10. Čatež in Posavje

1. Ljubljana

2. Kamnik

3. Cerklje na 

Gorenjskem

4. Kočevsko

5. Bela krajina

6. Škofja Loka in Idrija

MEDITERANSKA & 
KRAŠKA 

SLOVENIJA

ALPSKA
SLOVENIJA

Strategija trajnostne rasti 
slovenskega turizma 2017-2021

(MGRT, oktober 2017)

11 10 6

TERMALNO 
PANONSKA
SLOVENIJA

LJUBLJANA &
OSREDNJA
SLOVENIJA

PARTNERJI NA DESTINACIJSKI RAVNI

36
DESTINACIJSKIH 

PARTNERJEV

(DMO-ji)

98%
VSEH 

PRENOČITEV

8



Inspiring you to go your own way.

V I R :  S U R S

R e a l i z i r a l i  s m o  s k o r a j  6 , 2  m i o P R I H O D O V,  k a r  j e  5 %  v e č  k o t  2 0 2 2  i n  s k o r a j  e n a k o  k o t  
2 0 1 9  ( - 1 % ) . P R E N O Č I T E V  j e  b i l o  1 6 . 1 2 5 . 0 2 7 ,  z a  3 %  v e č  k o t  2 0 2 2  i n  2 %  v e č  k o t  2 0 1 9 .  

P o v p r e č n a  d o b a  b i v a n j a  j e  b i l a  š e  v e d n o  n a d  2 0 1 9 .

V 2023 POPOLNO OKREVANJE, ŠTEVILKE 
IZENAČENE Z LETOM 2019 

+5%
2023/2022

+2%
2023/2019

+3%
2023/2022

DOMAČI TUJI SKUPAJ

PRIHODI TURISTOV 2023 ter 
stopnje rasti vs 2022 in 2019

PRENOČITVE TURISTOV 2023 ter 
stopnje rasti vs 2022 in 2019

16,1 
mio

6,2 
mio

-1%
2023/2019



Inspiring you to go your own way.
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DOMAČI TUJI

POVRATEK TUJIH GOSTOV: STRUKTURA
PRENOČITEV V 2023 IZENAČENA Z LETOM 2019

V I R :  S U R S

Prenočitve tujih turistov 
so za skoraj 2% presegle 
raven pred pandemijo

Prenočitve domačih 
turistov so zrasle skoraj 
4% v primerjavi z 2019

U s p e š n o  l e t o  k l j u b  k a t a s t r o f a l n i m  p o p l a v a m  i n  n e u g o d n i m  g o s p o d a r s k o  p o l i t i č n i m  
d e j a v n i k o m . P r e n o č i t v e  t u j i h  t u r i s t o v  s o z a  s k o r a j  2  %  p r e s e g l e r a v e n  p r e d  p a n d e m i j o ,  

p r e n o č i t v e  d o m a č i h t u r i s t o v  p a  s o  v  p r i m e r j a v i  z  2 0 1 9  z r a s l e  z a  s k o r a j  4 % .



+…
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+… +… +… +… +29% +31% -14%
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SI D I A CZ NL CRO H F PL UK

NEMŠKI TURISTI USTVARILI KAR 
24 ODSTOTKOV VEČ PRENOČITEV

TOP 10 trgov po prenočitvah 2023
in stopnje rasti v primerjavi z 2019

V I R :  S U R S



Inspiring you to go your own way.

12% 
ZDRAVILIŠKE

35% …

16% OBMORSKE

19% 
LJUBLJA…

8%
MESTN…

10% OSTALE

-

1%

+3

%

V I R :  S U R S

SLOVENCI V ZDRAVILIŠČA, TUJCI 
ODKRIVALI GORSKE OBČINE 
PRENOČITVE PO VRSTAH OBČIN IN STOPNJE RASTI V PRIMERJAVI Z 2019

39% 
ZDRAVILI…

20% …

27% 
OBMORS

KE

2% …

3% MESTNE …

9%
OSTALE

D o m a č i  t u r i s t i  s o  n a j v e č  p r e n o č i t e v  u s t v a r i l i  v  z d r a v i l i š k i h  ( 3 9 % )  i n  o b m o r s k i h  
o b č i n a h  ( 2 7 % ) ,  t u j i  t u r i s t i p a  v  g o r s k i h  o b č i n a h  ( 3 5 % )  i n  L j u b l j a n i  ( 1 9 % ) .  V s e  v r s t e  

o b č i n ,  r a z e n  z d r a v i l i š k i h ,  k j e r  s e  p o z n a  u p a d  r u s k i h  g o s t o v,  d o ž i v l j a j o  r a z c v e t .

+6%

-18%

+10%

+4%

-8%

+2%

+2%

+9%

+12%

+7%

DOMAČI 
TURISTI 

2023

TUJI 
TURISTI 

2023

+2%

+8%

+2% +3% +7%

-8%



V S E B I N S K I  
D I G I T A L N I  

M A R K E T I N G

PODROČJA DELOVANJA STO

PREDSTAVN I Š TVA  V  TU J I N I

B2C

K O M U N I C I R A N J E  
S  P O S L O V N I M I  

J A V N O S T M I

B2B

N E M Č I J A  ( M Ü N C H E N ) ,  I T A L I J A  ( M I L A N O ) ,  A V S T R I J A  ( D U N A J )

R A Z I S K A V E       

I N      

R A Z V O J

P R E D S T A V N I Š T V A  V  T U J I N I

1. 2. 3.



PREDSTAVLJAMO SLOVENIJO KOT ZELENO DRŽAVO, 
DESTINACIJE IN PRODUKTE

A K T I V N O S T I  
V  N A R A V I

- O U T D O O R

Z D R A V J E  

i n  

D O B R O  
P O Č U T J E

P O S L O V N A  

S R E Č A N J A  i n  
D O G O D K I

M E S T A  i n  
K U L T U R A

G A S T R O N O M I J A

SODELOVANJE S PRODUKTNIMI ZDRUŽENJI: AKTIVNOSTI B2C, B2B, RAZVOJ

1 2 3 4 5 6

Š P O R T N E  
P R I R E D I T V E

I N  

P R I P R A V E  
Š P O R T N I K O V

Š P O R T N I  T U R I Z E M



Inspiring you to go your own way.

KREATIVNA IN VSEBINSKA 
NADGRADNJA KOMUNICIRANJA

LAST NI  KANALI

V O D I L N A  P R O M O C I J S K A  T E M A  U M E T N O S T  I N  K U L T U R A

OGLAŠEVALSKE KAMPANJE

PARTNERSTVA Z  MEDIJ I

KOMUNIKACIJSKA PLATFORMA MY WAY



PROMOCIJSKE KAMPANJE IN SODELOVANJE

NA DOGODKIH V SLOVENIJI IN V TUJINI

AMBASADORJI SLOVENSKEGA TURIZMA



Inspiring you to go your own way.

KREPITEV LASTNIH KANALOV IN VSEBIN

FOTO IN  V IDEO PRODUKCIJA

DRUŽABNA OMREŽJA STO PUBLIKACIJE ,  IZDELKI  IFS

1 MILIJON 
SLEDILCEV

PODCASTI

https://twitter.com/sloveniainfo
https://www.instagram.com/feelslovenia/
https://www.pinterest.com/feelslovenia/
https://www.youtube.com/user/slovenia
https://www.linkedin.com/company/slovenian-tourist-board/
https://www.tiktok.com/@feel.slovenia
https://www.facebook.com/slovenia.info


Inspiring you to go your own way.

DOGODKI  ZA  MEDIJE  

PROAKTIVNO,  

S  PR  AGENCIJAMI

PART NERSTVA 

PRI MEDIJSKIH  

PROGRAMIH V SLOVENIJ I

KOMUNICIRANJE S TUJIMI MEDIJI

I  F E E L  S L O V E N I A  

N I G H T  2 0 2 4

N em č i j a ,  I t a l i j a ,  

F r a n c i j a ,  V e l i k a  B r i t a n i j a ,  

S k a n d i n a v i j a  ( N o r v e š k a  i n  F i n s k a ) ,  

B e l g i j a ,  N i z o z e m s k a
T B D :  Z D A ,  Z A E ,  J a p o n s k a



Inspiring you to go your own way.

NACIONALNA KAMPANJA 
"USTVARJAM DOŽIVETJA"

K O O R D I N A C I J A  N A C I O N A L N E  K A M P A N J E  Z A  

D V I G  U G L E D A  P O K L I C E M  V  T U R I Z M U  I N  

GOST INSTVU  (PARTNERJ I  MGTŠ ,  TGZS ,  

O Z S ,  S R I P T )

W W W . K A R I E R A V T U R I Z M U . S I

@ T U R I Z E M J E Z A K O N  T i k T o k

DIG ITALNA  KAMPANJA  NA  DOMAČEM TRGU

D O G O D K I  N A  T E R E N U

S O D E L O V A N J E  N A  S E J M I H  I N  

P R E D S T A V I T V A H



Inspiring you to go your own way.

PRODUKT AKTIVNOSTI V NARAVI

STRATEŠKO SODELOVANJE  Z  

G I Z  A K T I V N A  S L O V E N I J A

P O D P O R A  P R I  V Z P O S T A V I T V I  I N  P R O M O C I J I  P R O J E K T A  

„ S LOVEN I A  ROAD  CYC L I NG  LOOP

D O D A T N A  P R O M O C I J A  O U T D O O R  P R O D U K T A  

SKOZ I  ŠPORTN I  TUR IZEM  IN  ŠPORTN IH  DOGODKE

U S K L A J E N A  P R O M O C I J A  O U T D O O R  P R O D U K T A

P R O M O C I J A  S L O V E N I A  O U T D O O R  A P P

U S K L A J E N A  P R O M O C I J A

A K T I V N O  U S K L A J E V A N J E



11 0  dogodkov le tno ,  k l j u čne :  F IT U R  ( j a n ) ,  IMT M ( fe b ) ,  IT B  (ma r ) ,  RD A 

(a p r ) ,  IMEX  (ma j ) ,  T T G ( ok t ) ,  T OP  R ESA (ok t ) ,  WT M ( n o v ) ,  IBT M ( n o v )

NOVA ST OJNICA

BORZE & POSL. SREČANJA



SIW-SLOVENIAN INCOM. WORKSHOP
Še bo l j  dož i v l j a j s k i :  ne fo rma ln i  i n  un i ka tn i  i ncen t i ve  p rog rami

MAJ  24



Inspiring you to go your own way.

PRODUKT ZDRAVJE IN DOBRO POČUTJE

STRATEŠKO SODELOVANJE  S  

S K U P N O S T J O  S L O .  N A R A V N I H  

ZDRAV IL IŠČ

U S K L A J E N A  P R O M O C I J A

S TRAT EŠKO  P ARTNERSTVO

STRAT EŠKA  P ARTNERSTVA  S  PODROČ JA  S PA  &  W E L LNESS M E D N A R O D N I H  

O R G A N I Z A C I J A  I N  G O S T O V A N J E  D O G O D K O V  V  S L O V E N I J I  ( k o t  n p r . F E M T E C ,  G l o b a l  

W e l l n e s s S u m m i t ,  G l o b a t T h e r m a l T h i n k T a n k ,  E H H T A ,  E U  D G  S a n t e )

K L JUČNE  PREBO JNE  PR I LO ŽNOST I : n a č r t o v a n j e  n o v e g a  i n v e s t i c i j s k e g a  c i k l u s a ,  k o t  n u j n o s t  

z a  p r e b o j  p r o d u k t a  i n  d v i g  k a k o v o s t i  s  p o v e č a n j em  o z .  i z g r a d n j o  n o v i h  n a m e s t i t v . k a p a c i t e t

K r e p i t e v  b l a g o v n e  z n a m k e  S N Z  - s l o v e n s k i h  n a r a v n i h  z d r a v i l i š č  i n  t e r m  v  E U  p r o s t o r u



Inspiring you to go your own way.

NACIONALNO 
INFORMACIJSKO SREDIŠČE
MERJEN JE  UČ INKOV  TUR I ZMA  t e r  NAPOVEDOVANJE  I N  

USMERJANJE  TUR I ST IČN IH  TOKOV  – N A D G R A D N J A  Z S S T

N U J N O S T  O D P I R A N J A  I N  D E L J E N J A  

P O D A T K O V

FAZA 

1

FAZA 

2

P R O T O T I P  3 0 . 6 . 2 0 2 3

I M P L E M E N T A C I J A  K O N E C  2 0 2 4



KAZALNIKI
NACIONALNA RAVEN

REGIJSKA RAVEN ( raven  reg i j s k ih  t u r i s t i čn ih  des t i nac i j )

LOKALNA RAVEN ( rav en  v od i l n i h  des t i nac i j )

RAVEN TURIST IČNIH  PONUDNIKOV

EKONOMSK I ,  O KO L J SK I ,   D RUŽBEN I



Inspiring you to go your own way.

C I L J :  P R E D S T A V L J A T I  S L O V E N I J O  K O T  

S O D O B N O ,  K R E A T I V N O I N  A T R A K T I V N O

DEST INAC I JO  Z  MOČNO  TRA JNOSTNO  NOTO .

UMETNOST & KULTURA
SMERN I CE  V  PODPORO  T RŽEN JU  DVO LE TNE  T EMAT I KE

D O K U M E N T  B O  P O D L A G A  Z A  Z A S N O V O  

P R O M O C I J S K I H  A K T I V N O S T I  I N  O LAŠEVALSK I  

K A M P A N J NA  PODROČJU  KULTURNEGA  TUR I ZMA .

B O G A T A  K U L T U R N A  D E D I Š Č I N A

N A V D I H U J O Č E  P R I R E D I T V E  3  5  D N I  V  L E T U

V R H U N S K I  U M E T N I K I



Inspiring you to go your own way.

• S C I L J E M K R E P I T V E a v t e n t i č n e k u l t u r n e i d e n t i t e t e s l o v e n s

k e g a t u r i z m a i n p o z i t i v n e g a o d n o s a d o t u r i z m a t e r k o m u n i

k a c i j e g o s t o l j u b j a , p o n o s a , p o z n a v a n j a d e d i š č i n e i n p r i p a

d n o s t i S l o v e n i j i .

. . .

NADGRADNJA KAMPANJE 
MOJA SLOVENIJA



AGENDA 2030 IN EVROPSKI 

ZELENI DOGOVOR

Pametnejša, brezogljična, povezana, 

socialna Evropa, bližje državljanom.



P R E D L A G A N I  U K R E P I  Z A  
G O S P O D A R S T V O  I N  D E S T I N A C I J E

vključno z odtisom 
dobavne verige.

stavb in turističnih 
nastanitev

v poslovne modele in 
pridobitev certifikatov

za dvig zadovoljstva in 
kakovosti storitev 

D O D A T N O  
U S P O S A B L J A N J E  
Z A P O S L E N I H

V K L J U Č E V A N J E  
T R A J N O S T N I H  
C I L J E V

I Z B O L J Š A N J E  
E N E R G E T S K E  
U Č I N K O V I T O S T I

M E R J E N J E  
O G L J I Č N E G A  
O D T I S A



Manjši odtis. Večja vrednost za vse.

Še naprej gradimo „zeleno zgodbo“ Slovenije, 

pri čemer odločno krepimo zeleno vrednost –

nadgrajujemo zeleno infrastrukturo in 

ponudbo ter v ponudbi in podobi krepimo 

avtentične (kulturne) elemente.

ZELENO = 

OKOLJSKA  + 

DRUŽBENO-KULTURNA + 

EKONOMSKA TRAJNOST, 

z močnim slovenskim zelenim lokalnim 

karakterjem

Pospešujemo butičnost – kakovostno ponudbo 

(ki jo odlikujejo principi lokalnega karakterja, kulturnih vsebin, trajnostnega 

razvoja, odgovornega doživljanja narave, 

premium storitev, 5-zvezdičnih doživetij, personalizirane izkušnje, vrhunske  

gastronomije, tehnoloških inovacij in digitalno podprtih procesov). 

Ustvarjamo ponudbo z višjo dodano vrednostjo, 

po meri zahtevnejšega in odgovornega obiskovalca.

BUTIČNO = PREMIUM 

+ AVTENTIČNO (PRISTNO SLOVENSKO – izražen LOKALNI 

KULTURNI KARAKTER DESTINACIJ)

Razvijamo turizem višje dodane vrednosti V INTERESU VSEH DELEŽNIKOV: 

▪ ZADOVOLJNA LOKALNA SKUPNOST (uravnotežen razvoj turizma, ki 

prinaša vrednost v lokalno ekonomijo, podpira vložke v urejeno okolje 

ohranjeno naravo in kulturno krajino, prinaša nove priložnosti za mlade, 

krepi lokalno identiteto ter omogoča ohranjanje kulturne dediščine).

▪ USPEŠNA PODJETJA, ki skrbijo za MOTIVIRANE in ZADOVOLJNE 

ZAPOSLENE in vlagajo v razvoj ponudbe.

▪ NAVDUŠENI OBISKOVALCI, ki dobijo bolj poglobljeno izkušnjo, ostanejo 

dlje in potrošijo več, cenijo tako naravo kot kulturne vsebine in avtentični 

karakter destinacij, radi priporočajo naprej in se vračajo.

ZELENA BUTIČNOST. 

Naša zelena 

zaveza se izraža v 

manjšem 

(okoljskem in 

družbenem) odtisu. 

Uspešno ohranjamo 

biodiverziteto, 

kakovost okolja in 

naravnih vrednot ter 

z upoštevanjem 

nosilnih zmogljivosti 

ravnotežje med 

življenjem in 

obiskom. 

1

2

3

Orodje za 

uresničevanje 

obljube manjšega 

odtisa in večje 

vrednosti za vse.



21

NALOŽBE in 

PODJETNIŠKO 

OKOLJE

JAVNA 

INFRASTRUKTURA
ter naravna in kulturna  

DEDIŠČINA 

ZA TURISTIČNI 

AMBIENT 

SLOVENIJE

ČLOVEŠKI VIRI 

ZA DVIG 

DODANE 

VREDNOSTI

TRAJNOST in 

ZELENA 

SHEMA 

SLOVENSKEGA

TURIZMA

DOSTOPNOST 

in 

TRAJNOSTNA

MOBILNOST

UPRAVLJANJE 

DESTINACIJ in 

POVEZANOST 

TURIZMA

PRODUKTI in 

TRŽENJE

DIGITALNA 

PREOBRAZBA 

SLOVENSKEGA 

TURIZMA

USMERITVE 

POLITIKE NA 

ZAKONODAJNEM 

IN FINANČNEM 

PODROČJU

INSTITUCIONALNI 

OKVIR in 

HORIZONTALNO  

MEDRESORSKO 

UPRAVLJANJE/ 

USKLAJEVANJE 

POLITIK

KLJUČNE POLITIKE (7)

HORIZONTALNE POLITIKE (3)

3 4 5 6 7

8 9 10



SLOVENIJA JE 
ZELENA

Raznoliko, ohranjeno in 
navdušujoče naravno 
okolje in kulturna podoba.

SLOVENIJA DELUJE 
ZELENO

Nosilci znaka Slovenia 
Green so dokaz 
zavezanosti slovenskega 
turizma k ohranjanju okolja.

SLOVENIJA SE 
PREDSTAVLJA 
ZELENO

Trajnostna usmeritev je 
postala rdeča nit razvoja 
in steber prepoznavnosti 
naše države v tujini. 

Zelena shema slovenskega turizma je orodje za izboljšanje trajnostnega 
delovanja in okrepitev pozitivne podobe Slovenije v svetu. 



TEMELJI  PRIDOBITVE 
ZNAKA SLOVENIA GREEN

DESTINACIJE PONUDNIKI PARKI

STANDARD 12 ZNAKOV 2 ZNAKA



Laško v Zeleni shemi

▪ Destinacija Laško je nosilka 
platinastega znaka Slovenia Green

▪ V destinaciji sta tudi dva ponudnika, ki 
sta pridobila znak:

▪ Thermana Laško

▪ Turistična kmetija Pirc











Promocijske kampanje v letu 2023

• Odkrijmo zeleno Laško
• Zimske počitnice v Laškem
• Pomlad v Laškem
• Zlato Laško
• Odprta vrata Laškega
• Barvita jesenska doživetja 
• Praznično Laško 2023



Promocijska kampanja “Zlato Laško”

• Javni razpis za sofinanciranje aktivnosti 

promocije turistične ponudbe vodilnih destinacij 

v Sloveniji v letu 2023

• sodelovanje s ključnimi deležniki destinacije 

Laško

• slovenski, avstrijski, italijanski trg

• ciljna skupina: družine in pari



• komunikacijska in kreativna zasnova, pristajalna 

stran z nagradno igro, grafike

• FB, IG, Google oglaševanje

• Nov produkt destinacije z višjo dodano 

vrednostjo – Zlati paket (velika nagradna igra, 

16.000 novih e-kontaktov)

• Alma: S svetovno popotnico po Celju in Laškem 

(doživetje)





Promocijske kampanje v letu 2024

(celoletna pokritost)

• Zimska doživetja v Laškem (januar-marec)

• Pomlad v Laškem (marec-maj)

• Odprta vrata Laškega (maj-oktober)

• Zlato Laško (junij-september)

• Barvita jesenska doživetja (oktober-november)

• Praznično Laško 2024 (december-januar)































Podelitev certifikatov kakovosti 
Kolektivne blagovne znamke Okusiti Laško



Podelitev certifikatov kakovosti 
za prehranske pridelke in izdelke

• Boža Herek za recepturo za Krpanovo Laško štručko
• Društvo kmečkih žena Rosa za Laško prsjačo s pregreto 

smetano ter za Pomladno, Poletno, Jesensko ter Zimsko laško 
prsjačo

• Kmetija Klinar, Bernarda Klinar za šparglje, jagode, maline
• Kmetija Knez, Damijan Knez za polnozrnato pšenično moko, 

polnozrnato pirino moko, ajdovo moko, belo koruzno moko, 
koruzni beli zdrob, polnozrnat pšenični zdrob, polnozrnat pirin 
zdrob

• Kmetija Krokarca, Nina Koščak za pecivo Laški vodomec z 
butičnim pivom Thermana

• Kmetija Lapornik, Branko Lapornik za orehe, orehova jedrca 
• Kmetija Sinkovič, Avgust Sinkovič za recepturo za Cojzline 

krekerje z butičnim pivom Karakter
• Kmetija Slapšak, Jernej Slapšak za sveže gojene gobe - bukov 

ostrigar 
• Kmetija Zeme, Tomaž Zeme za sveže gojene gobe - bukov 

ostrigar 
• Kmetijska zadruga Laško z.o.o. za Laško BBQ klobaso 
• Vudi d.o.o., Klaudija Vudrag Knez za Vudi štručko





Podelitev certifikatov kakovosti 
za jedi in pijače postrežene 
na gostinski način

Hotel Špica Laško, Jotas gostinstvo d.o.o.
za 
• Zorjena svinjska rebra s temnim pivom 

Laško, hišnim krompirjem in BBQ omako, 
• "Špica sladico" - jabolčni zavitek s pregreto 

smetano in jabolčno čežano s cimetom, 
• Čokoladni mousse s temnim pivom Laško

Rimske Terme, Terme Resort d.o.o.
za Hišno jabolčno pito s temnim pivom Laško





Podelitev certifikatov kakovosti 
za vodena butična gastronomska 
doživetja

Kmetija Aškerc, Matjaž Aškerc
za vodeno doživetje Natura in kultura z 
roko v roki, Čaša nesmrtnosti

Kmetija Slapšak, Jernej Slapšak 
za vodeno doživetje Zgodbe starodavnega 
rudnika in inovativnega kmetijstva 

STIK Laško
za vodeno doživetje Pivocvetni potep po 
Laškem/Honey brew Laško tour



UMETNA INTELIGENCA in XR tehnologije
V TURIZMU #mojelaško

13. 2.  2024 Aleš Pevc, Tehnološki park Ljubljana



NOVEMBER 2022
IZ DVOJNEGA V TROJNI PREHOD

AI FIRST!



NOVEMBER 2023
VAŠ LASTNI OSEBNI POMOČNIK



Če bi imel/a 
čarobno palico...



Nazaj v 
prihodnosti
• Pričakuje se, da bo umetna inteligenca močno vplivala na 

prihodnost potovanj, saj bo oblikovala način načrtovanja, izkušenj in 

sodelovanja s potovalnimi izdelki in storitvami. Potencial umetne 

inteligence je preprosto neskončen, od izboljšanih potovalnih 

izkušenj, platform za virtualno raziskovanje, spremljanja zdravja in 

varnosti med potovanjem, pametne prtljage in logistike, potovalne 

vsebine, ustvarjene z umetno inteligenco, pa tudi brezhibnih 

postopkov načrtovanja potovanja. 

• V današnjem hitrem in tehnološko usmerjenem svetu industrije po 

vsem spektru sprejemajo transformativno moč umetne inteligence 

(AI). Med temi panogami izstopa svet turizma. Turistična industrija s 

svojo zapleteno dinamiko in nenehno razvijajočo se naravo 

sp.rejema AI. Od izboljšanja uporabniške izkušnje do optimizacije 

delovanja, umetna inteligenca spreminja način delovanja potovanj 

in turizma



Kaj je umetna 
ineligenca?
Umetna inteligenca (UI) je tehnologija, ki računalnikom
omogoča, da simulirajo, se učijo in izvajajo naloge, ki 
običajno zahtevajo človeško inteligenco.

Primeri:

• prepoznavanje slik, 

• govor, 

• razumevanje
naravnega jezika,

• odločanje.

Bistvo UI je torej v učenju in prilagajanju („notranjega 
algoritma“) glede na naučeno/izkušnje.



ChatGPT je 

klepetalni robot z

umetno inteligenco 

It is built on large language 

models (LLMs)

GPT4 - 100.000.000.000.000 

parameters

Launched as a prototype on November 30, 2022

Natural language understanding

https://en.wikipedia.org/wiki/Large_language_model
https://en.wikipedia.org/wiki/Large_language_model


Use case of chat gpt in tourism

Chat GPT

Virtual 
Chatbots
Act as,…

No more 
Google 
search!

Marketing,

Social 
media 

content

Context,
Q & A

for events
Quizs

Research, 
ideas for,…

Content:
News, 
Emails,
Books

Data

analysis,
Summarizat

ions

SEO

Legislation
Complaints, 

Answers, Offers

Sales 
automation, 
Customer 

Service

Entertainment

Education and 
trainings,

Mentorship

Scheduling,
searching for 

product

Translator
Product 

Descriptions

Project/Grant 
Writing



Dostop chat gpt 3.5/4 & DALL-E 3

https://chat.openai.com/

https://chat.openai.com/

https://copilot.microsoft.com/

https://www.bing.com/ > Chat

https://www.bing.com/images/create/

https://bard.google.com/chat

https://www.bing.com/




Here comes the plugins!



Zakaj mobile version?

https://twitter.com/OpenAI/status/1706280618429141022?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E1706280618429141022%7Ctwgr%5E1b5846f476b97ebc52884c3a4c5c5dd87467308b%7Ctwcon%5Es1_&ref_url=https%3A%2F%2Fcointelegraph.com%2Fnews%2Fchat-gpt-ai-openai-browse-internet-no-longer-limited-info-2021


PROMPTI IN Vtičniki
expedia, Trip.com, Get Your Guide

Primeri idealnih promptov/vprašanj bi bili:

• Ali mi lahko najdeš nizkocenovni hotel v New Yorku, ki 
je blizu javnega prevoza?

• Kateri so najcenejši leti iz Los Angelesa v Tokio za prvi 
teden decembra?

• Katere so najbolj ocenjene turistične dejavnosti v Rimu 
za ljubitelje zgodovine?

• Katere so družinam prijazne dejavnosti v Orlandu?

• Ali lahko priporočiš nekaj romantičnih izkušenj v 
Parizu?

• Kateri so najboljši vodni športi v Miamiju?



30% turistov že uporablja
CHAT GPT za načrtovanje

bodočega potovanja



PAMETNO/PERSONALIZIRANO/PRILAGOJENO
NAČRTOVANJE POTI 

S SAMO NEKAJ UKAZNIMI POZIVI

VKLJUČNO Z VEČJEZIČNO PODPORO

Roam around.io
EazyTrip AI

AI Trip Planner



Ukazni poziv / prompt 
za predlog
turističnega obiska -
doživetja nove gorice

Zdravo

Za tri dni potujem v Laško in bi te lepo bi te prosil, če mi pripraviš prilagojem
program ogledov turističnih znamenitosti v mestu in okolici, ter predlagaš
nekaj lokalov, ki imajo res dobro lokalno hrano. Žena in sin si rada
ogledujeta muzeje in galerije, tako da te bi prosil, da daš poudarek še na ta 
segment. Prosim te tudi če lahko vključiš en obisk saven oz spa centra in pa 
dodaj kakšen skriti namig, za lokalni biser, ki ni tako obljuden oz .dobro 
poznan. 

Prosim te tudi za kratek opis mesta in njegove zgodovine, vključno z vidnimi
umetniki, arhitekti, pesniki in pisatelji. 

Hvala!





Chat GPT kot influencer!

Kaj piše o vaši turistični destinaciji!!?



Podpora obiskovalcem

v realne  času

PERSPEKTIVA DESTINACIJE



Ai . STO – Asistent . Alma Karlin







Ai - osebni asistent / strokovnjak

24/7 – v 99 različnih jezikih





SOMELIJER
STOKOVNJAK ZA 

SLOVENSKI TURIZEM

MOJSTRICA KREACIJ

TURISTIČNIH PRODUKTOV

AI POMOČNIKI IN STROKOVNJAKI 

VAS PRIČAKUJEJO



3D/AI Avatarji!







maskota
TRBOVELJ - DIMNIK



• Avtomatizirano trženje
• Stroškovno učinkovita produkcija vsebin
• Doslednost v uporabi blagovne znamke











seznam pozivov, ki jih lahko UPORABITE OB 
PRIPRAVI turistične KAMPANJE Z CHAT GPT

• Kdo je idealna publika za eko hotel na obronkih jezera Jasna v 

Kranjski Gori? Kakšne so njihove želje in vedenje? Kje 

preživljajo čas na spletu?

• Ali lahko dodate več podrobnosti o demografskih podatkih? 

Mogoče starostne skupine? plača? Kako pogosto potujejo?

• Na katere ključne besede naj se usmerim v spletu, ko razvijam 

svojo spletno stran jezero Jasna eko hotel? Ali lahko 

priporočite nekaj dolgorepih ključnih besed, na katere bi bilo 

dobro ciljati?

• Katerih 5 razlogov bi moral napisati, da bi privabil obiskovalce

v naš eko hotel ob jezeru Jasna?

• Ali lahko napišete sporočilo za javnost o odprtju novega eko

hotela na obali jezeru Jasna v Kranjski Gori?

Ali lahko napišete oglas za Facebook, ki promovira nov eko

hotel ob jezeru Jasna v Kranjski Gori?

• Ali lahko ustvarite 3-dnevni, 5-dnevni in 7-dnevni načrt 

potovanja po Sloveniji, ki vključuje vsaj eno nočitev v našem 

novem eko hotelu Jasna v Kranjski Gori?

RAZISKAVA TRGA ?!



KADROVSKI OGLASI



PROMPT INŽENIRING



Prompt’s (UKAZNI pozivi)
Napredni ukazi so načini za natančnejše usmerjanje odgovorov, ki jih generira ChatGPT. Z uporabo takšnih ukazov lahko izrazite bolj 
specifična vprašanja ali zahteve, da bi dobili bolj ciljne in ustrezne odgovore. Nekaj napotkov za napredne ukaze vključuje:

• Natančno zastavite vprašanje: Poskusite biti čim bolj jasni in natančni v svojem vprašanju. To bo ChatGPTju pomagalo bolje 
razumeti, kaj želite vprašati, in posledično bolje odgovoriti.

• Kontekst: Če želite izvedeti več o določeni temi, začnite z uvodnim kontekstom. Na primer, če želite vprašati o zgodovinski 
osebnosti, navedite nekaj osnovnih informacij o tej osebi, da bo ChatGPT lažje razumel vašo zahtevo.

• Zaporedna vprašanja: 1 odgovor ni vedno najboljši! Če vam prvotni odgovor ne da želenih informacij, postavite zaporedna 
vprašanja ali ponovite vprašanje z več podrobnostmi. Tako boste dobili bolj natančne in koristne odgovore.

• Zahtevajte vir informacij: Vprašajte ChatGPT, naj navede vir, iz katerega je pridobil določene informacije. To vam omogoča, da 
preverite točnost in zanesljivost informacij.

• Alternative: Vprašajte za alternative, med katerimi lahko izbirate. Vprašajte ga, zakaj je izbral določene pristope.

• Omejitve dolžine odgovora: Če želite krajši odgovor, lahko navedete, naj bo odgovor kratek ali zgoščen. Če želite daljši in bolj 
podroben odgovor, navedite to v vašem vprašanju.

• Zavala – ključno pri trenigu GPTja so lajki in zahvale, saj on na ta način oblikuje vaše preference za bodoče odgovore!

S temi naprednimi ukazi in smernicami lahko izboljšate rezultate, ki jih dobite od ChatGPT, in bolje izkoristite njegove funkcionalnosti.









Izjemen v vlogi pomočnika za 
pisanje projektov



https://chat.openai.com/g/

g-BCEUhUBbn-

fundableai-modern-

fundraising





XR TEHNOLOGIJE & METAVERZUM V 
(PAMETNEM) TURIZMU IN KULTURNI 

INDUSTRIJI





OČALA ZA V IRTUALNO,  OBOGATENO 
IN  MEŠANO RESNIČNOST







AR V TURIZMU!



SEJMI IN PREDSTAVITVE



SREČANJA IN DOGODKI



KONGRESI



DIGITALNI DVOJČKI MEST 
IN PAVILIONOV



360 PANORAME



MINI TRAVELS
MAXI EXPERIENCE



EVENT AND PARTIES



CITIVERSE / DESTINATION 
VERSE



PREDSTAVITEV FIRST TIME 
EXPERIENCE STORITEV



NOVE VIRTUALNE 
DESTINACIJE



GEMIFIKACIJA TURIZMA!



3D DESTINCIJE



Slovenski primeri

E x p e r i e n c e

VR/AR/MR/XR



01

02

03



01

02

03





SLO NFT PROJEKTI





Umetna inteligenca
ko postanete umetnik kot ga še ni bilo …



Midjourney & dall-e3
https://www.midjourney.com/app

AI programska orodja ko sta "Midjourney“ in Dall – E 3, lahko

ustvarijo kompleksne slike

z uporabo preprostih besed ali fraz, ki jih podamo v

“pozivnem ukazu” - iztočnici ali “promptu”.

"Midjourney" in Dall-E3 lahko pretvori besede v slike v le

nekaj sekundah.









Kako hiter je 
lahko razvoj 
novega produkta?
• Turistični spominki (magnetki, razglednice,…)

• Majice in tekstil

• Nakit

• Gastronomija, 

• Maskote

• Merchandising

• Logotipi

• Letaki, plakati,…



PROMPT

LANDING PAGE FOR 
TOURIST DESTINATION

Midjourney in Dall-E -3 
razbije besede in fraze v 
iztočnici na manjše kose, 
imenovane "žetoni" (ang. 

"tokens"), ki se lahko 
primerjajo z njegovimi

podatki za usposabljanje
in nato uporabijo za 

generiranje slike. 



How to manage image
Upload + Prompt





Detailed 
infographic
• https://cdn.discordapp.com/att

achments/10085710230477987
94/1108855313442013326/Sam
uelMeilak_Detailed_infographic
_of_the_human_heart_with_ac
cur_4e97014b-1f23-488f-bf49-
1038219e553c.webp



Najobolj znana
slika ustvarjena z Ai





ZAMAHNITE S 
čarobno palico...

Aleš Pevc, Tehnološki park Ljubljana

ales.pevc@tp-lj.si

www.tp-lj.si



VPRAŠANJA?


